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Specjalistyczne medium wspierajgce
digitalizacje i automatyzacje
przedsiebiorstw przemystowych

elektrotechnik AUTOMATYK to specjalistyczne medium
skierowane do technicznej kadry zarzgdzajgcej w przemysle,
automatykow, elektrotechnikow, planistéw, inzynierow projektow,
0s6b odpowiedzialnych za utrzymanie ruchu w przedsiebiorstwach
przemystowych.

W ramach marki medialnej wydawane jest czasopismo

(,,elektrotechnik AUTOMATYK”), prowadzony jest portal interneto-
wy (elektrotechnikautomatyk.pl), ukazuja sie newslettery oraz
oferowane sg specjalne mailingi umozliwiajgce firmom efektywna
komunikacje B2B.

Na tamach naszych mediow prezentowane sg nowe produkty, aplika-
cje i nowoczesne technologie (z obszaru automatyki i elektrotechniki
przemystowej) majgce wptyw na zwiekszenie potencjatu produkeyj-
nego firm.

Czasopismo jest polska edycja tytutu ,elektrotechnik
AUTOMATISIERUNG”, wydawanego przez miedzynarodowy holding
wydawniczy Vogel Communications Group, jednego ze swiatowych
lideréw na rynku mediow branzowych.

Marka medialna ,Elektrotechnik” ma ponad 100-letnia tradycje
istnienia. Pierwsza edycja czasopisma, wowczas jeszcze pod nazwa

,Elektro Markt”, pojawita sie w 1919 roku.
Na polskim rynku marka , elektrotechnik AUTOMATYK”
obecna jest od 2018 roku.

Oferta w ramach marki
elektrotechnik AUTOMATYK

Czasopismo:

~elektrotechnik AUTOMATYK”

zasieg: >20 tys. odbiorcow (druk + e-wydanie)
naktad drukowany: 3000-4000 egzemplarzy
czestotliwosé (2026 r.): 4 wydania regularne

Portal:

elektrotechnikautomatyk.pl

zawartosc¢: wiadomosci branzowe, artykuty specjali-
styczne, komunikacja B2B w ramach Profilu Firmy.

Newsletter:
elektrotechnikAUTOMATYK Online
czestotliwosé: 1 x w tygodniu

Mailingi dedykowane:
Stand Alone Mailing
Native Special Newsletter

elektrotechnik AUTOMATYK”
ukazuje sie na licencji czasopisma
elektrotechnik AUTOMATISIERUNG”

elektrotechnik AUTOMATYK

— wsparcie w automatyzacji przedsiebiorstw

Tytut ,,elektrotechnik AUTOMATISERUNG”, na licencji ktérego przygotowywane
sq nasze publikacje, nie tak dawno temu celebrowat 100-lecie istnienia.

W Polsce nie mozemy poszczycic sie tak dtuggq historig, ale w petni
korzystamy z doswiadczenia i zasobow, ktore daje nam siostrzany tytul.

Glownym celem marki medialnej elektrotechnik AUTOMATYK
Jjest wsparcie polskich przedsiebiorstw przemystowych w zakresie
digitalizacji i automatyzacji procesow produkcyjnych.
Naszym partnerom umozliwiamy komunikacje B2B
zaréwno poprzez czasopismo, jak i nowoczesne narzedzia
(portal, newsletery, mailingi, media spoteczno$ciowe).
Zapraszamy do wspotpracy! , ,
\) Pawet Kruk,
¥

dyrektor zarzadzajgcy Raven Media



Dystrybucja

mmm Grupa docelowa

Czasopismo ,.elektrotechnik AUTOMATYK” jest specjali- PrZyk{adowa dyS tryb u Cja W)/dan ia
stycznym czasopismem, skierowanym do technicznej kadry i .
zarzadzajacej w przemysle, automatykéw, elektrotechnikdw, czasopisma elektro tQChnlk A UTOMATYI<

planistow, inzynieréw projektow, oséb odpowiedzialnych za
utrzymanie ruchu w przedsiebiorstwach przemystowych.

mm Zasieg dystrybucji

W= Baza adresowa >ok. 20 tys. odbiorcow (druk + e-wydanie)

Wysytkowa baza adresowa czasopisma ,elektrotechnik

AUTOMATYK" to: mm Czasopismo drukowane

e ponad 35 000 najaktywniejszych przedsiebiorstw poszczegdlnych

sektoréw i branz przemystu 000 naktad
e ponad 70 000 nazwisk osdb zarzadzajgcych firmami i produkcja 4
e biezgca aktualizacja i weryfikacja danych 3300 dystrybucja imienna (wysytka pocztowa)
e ciggte pozyskiwanie nowych adreséw 600 inna dystrybugja (targi)
_ i1-2).
CZytelnlk . 100 :rchivum

Zajmowane stanowisko
mm E-wydanie

mailing e-wydania

Zarzadzanie strategiczne

Menedzer ds. badania 59.39% Oko 16 tys.

i rozwoju/jakosci
subskrybenci odbiorcy mailingu z e-wydaniem numeru

1,10%
. Menedzer
AN ds. produkgji/
e G5 technicanych Dodatkowa dystrybucja poprzez:
24,00%
mm portal
Kazde wydanie elektrotechnikaAUTOMATYKA
apodsawe anally dysybud. dostepne jest (bez ograniczen czasowych) na
Menedzer naszym portalu elektrotechnikAutomatyk.pl
ds. marketingu/ Inny
sprzedazy . L.
5,.30% 10.30% mm media spolecznosciowe

Kazde wydanie elektrotechnikaAUTOMATYKA
jest promowane w mediach spotecznosciowych

Branze skupiajqgce naszych czytelnikow  (s.in),z mozliwoscia pobrania e-wydania.

Produkcja urzadzen elektrycznych

Produkcja komputerow, wyrobéw elektronicznych i optycznych
Produkcja maszyn i urzadzen, gdzie indziej niesklasyfikowana

Produkcja pojazddéw samochodowych, przyczep i naczep,
z wylaczeniem motocykli

Produkcja metalowych wyrobéw gotowych, z wytaczeniem
maszyn | urzadzen

Produkcja chemikaliéw i wyrobow chemicznych

Produkcja wyrobdw z gumy i tworzyw sztucznych

Produkcja metali

Produkcja pozostatego sprzetu transportowego

Naprawa, konserwacja i instalowanie maszyn i urzadzen

Produkcja artykutow spozywczych; napojow i wyrobdw tytoniowych
Wytwarzanie i zaopatrywanie w energie elektryczng

Sprzedaz hurtowa narzedzi technologii informacyjnej i komunikacyjnej
Sprzedaz hurtowa maszyn, urzadzen i dodatkowego wyposazenia

Badania naukowe i prace rozwojowe




Kalendarz redakcyjny 2026-czasopismo

NUMER
TERMINY

10.03

16.03

20.03

‘ DZIAL ‘
Wydanie targowe: STOM

ZAKRES TEMATYCZNY

‘ TARGI

AUTOMATICON
(Warszawa)

Ruch & Napedy

Raport Rynek automatyki przemystowej w Polsce - trendy i wyzwania
Rynek Czujniki przemystowe dla automatyki PRZEMYSEOWA
WIOSNA
Kontrola & Regulacja Przekazniki elektromechaniczne i potprzewodnikowe STOM-TOOL
STOM-LASER

Serwonapedy w automatyce przemystowej

STOM-ROBOTICS

Potaczenie & Zasilanie

Inteligentne zasilanie i rozwigzania do zarzadzania energia

CONTROL-STOM
SPAWALNICTWO

Oprogramowanie & Inzynieria

Oprogramowanie pomiarowe

TEIA
WIRTOPROCESY

Automatyka

Systemy do automatyzacji produkcji

EXPO-SURFACE
STOM-FIX

Robotyka

Interfejs cztowiek-maszyna

(Kielce)

NUMER

TERMINY

20.04

22.04

04.05

NUMER
TERMINY

DZIAL

ZAKRES TEMATYCZNY

Wydanie targowe: WARSAW INDUSTRY AUTOMATICA,
ITM INDUSTRY EUROPE

GREENPOWER
(Poznan)

Oprogramowanie & Inzynieria

Raport Branza elektrotechniczna
Rynek Przewodniki, Swiattowody, kable i zespoty kabli WARSAW
Produkty d dzania t i chtodzenia elementc INDUSTRY
Kontrola & Regulacja rodukty do zarzadzania temperaturg i chfodzenia elementow AUTOMATIC
mocy, zasilaczy i falownikow (Warszawa)
Ruch & Napedy Elektronika napedu
Potaczenie & Zasilanie Przekazniki bezpieczenstwa ITM INDUSTRY
EUROPE
(Poznan)

Materiaty inzynierskie i powtoki

Automatyka

Systemy do automatyzacji produkcji

Robotyka

Manipulatory przemystowe

ZAKRES TEMATYCZNY

Wydanie targowe: ENERGETAB

ENERGETAB

Kontrola & Regulacja

(Bielsko-Biata)
Raport Energia dla przemystu
Rynek Automatyka w branzy kolejowej Schraubtec
(Katowice)

Oscyloskopy, analizatory, multimetry

Ruch & Napedy

Silniki (silniki elektryczne AC/DC, silniki krokowe, silniki matej
mocy, zabezpieczenie silnikow)

Potaczenie & Zasilanie

Systemy awaryjnego zasilania

Oprogramowanie & Inzynieria

Technologia materiatow i powierzchni

Automatyka

Inteligentne zasilanie i rozwigzania do zarzadzania energia

Robotyka

Roboty przemystowe i ustugowe

NUMER
TERMINY

23.10

27.10

06.11

‘ DZIAL

Wydanie targowe: WARSAW INDUSTRY WEEK

ZAKRES TEMATYCZNY

Raport Robotyzacja przemystu WARSAW
X X INDUSTRY WEEK
Rynek Obudowy, systemy regatowe, szafy sterownicze, ekranowanie (Warszawa)

Kontrola & Regulacja

Technika pomiarowa i testowa

Ruch & Napedy

Sterowanie ruchem

Potaczenie & Zasilanie

Inteligentne zasilanie i rozwigzania do zarzadzania energiag

Oprogramowanie & Inzynieria

Urzadzenia i ustugi do produkcji montazu

Automatyka

Automatyka i komunikacja przemystowa (systemy sterowania i IPC,

komunikacja terenowa i systemy do automatyzacji produkcji)

Robotyka

Zautomatyzowane pojazdy (AGV)

*w- wydanie, M - materiaty, R - reklama




Reklama w czasopiSmie

mm Wymiary i cennik reklam

Wymagania techniczne
FORMAT CenFAICF]'LNl WYMIARY NETTO | 0ZNACZENIA ymag
Format pliku graficznego: PDF, TIFF, JPG.

1/1s. 7900 210 x 297 Q ; Rozdzielczos¢: min. 300 dpi. Kolor: CMYK
: (materiaty dostarczone jako RGB beda
junior page 5550 133,5%x 207 ‘D | przekonwertowane do separacji barwnej
: CMYK, redakcja nie odpowiada jednak za
1/2s. 4800 102x297 @ 210x148 @ ewentualne réznice w kolorach po konwer-
sji). W celu prawidtowej realizacji zlecenia
1/3s. 3400 71x297 9 210x94 G przez drukarnie prosimy reklamodawce
i o dostarczenie wydruku kontrolnego (pro-
1/4s. 2600 55x297 @ 102x148 @ 210x70 | o ofa). Reklamy publikowane na podstawie
i i ; i : ; i materiatéw dostarczonych bez wydrukéw
1/8s. | 1600 | 25 x 148 | 0 | 10270 | 0 | 210x36 | o kontrolnych nie podlegaja reklamacji.
Il oktadka 94 210 x 297 Q &9 9
o x o Objasnienie:
11l oktadka 9400 210x297 @ formaty reklam
Wszelkie znaczniki ciecia, pasery i opisy ko-
IV oktadka 10500 210 x 297 loréw powinny znajdowac sie poza obsza-
rem okreslonym przez wymiary reklamy
. powiekszone o obszar spadéw. Spady sa
. SpeC]alne formy reklam obcinane — znajda sie poza obszarem stro-
ny czasopisma lub poza obszarem wyzna-
ADVERTORIAL Cena (PLN) czonym przez wymiar reklamy.
1/1 s. artykut sponsorowany 6600
~ 2x1/15s. pakiet sponsorski  (artykut + reklama/ maks % s.) 9100

Uwagi

Wliczone w cenie: konsultacja redakcyjna, przygotowanie graficzne w layoucie czasopisma

Cena nie obejmuje: przygotowania redakcyjneqgo, ilustracji Prezentacja grafiki w duzym for-

Foto- macie: zdjecia i podpisy Przyktady
y . zastosowan: wyjasnienie nowej
Wrzutkl [PEEE) technologii,prezentacja produktu

lub innowacyjnej linii produkcyjnej.

Promocje graficzne

258 1,06 Cena(PLN) Infografika przedstawiajaca

procesy wymagajace wyjasnienia,

26-50 g 1,85 Fotopromocja (4x1/1) 11 100 L[Nl ER  Oferty ustug lub doradztwa w
zredagowaniu w sposob przyjazny
51-75g 3,16 dla czytelnika.
. ; Infografika (2x1/1 9900
powyzej75g 0,14 za kazde dodatkowe 10 g & (2a/1) Przygot-
owanie 500 PLN
Podane ceny nie uwzgledniajg VAT (23%). Ceny te obejmuja faczny koszt publikacji reklamy lub zamieszczenia wrzutki w czasopismie infografiki

wraz z dystrybucjg do adresatéw wytanianych z bazy adresowej wydawnictwa. Niniejszy cennik ma charakter informacyjny i nie stanowi

oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.

reklama 1/8 strony

ze spadami (108 x 76 mm)
|
'3
1/8 strony —
' (netto)
A, oktadka C (102 x 70 mm)

1/1 strony Junior page  =1/2 strony =1/2 strony = 1/3 strony 1/3 strony strona czasopisma

210 x 297 136 x 190 ramka 94 x 270 ramka 190 x 134 ramka 62 x 270 ramka 190 x 88 ramka
(+3mmspadu) 148210 104 x 297 210 x 148 72 x 297 210 x 102 (210 x 297 mm]
(+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu)

reklama 1/2 strony —
powierzchnia
ostateczna (netto)
(210 x 148 mm)

1/4 strony 1/4 strony 1/4 strony 1/8 strony 1/8 strony 1/8 strony ®

46 x 270 ramka 94 x 134 ramka 190 x 66 ramka 46 x134 ramka 94 x 66 ramka 190 x 32 ramka reklama 1/2 strony
56 x 297 104 x 148 210 x 80 ze spadami [216X 154 mm]
(+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu)

MEDIA PLAN 2026



Reklama
w newsletterze

== Panstwa korzysc:

Duzy zasieg zapewnia skutecznos¢ przekazu.

== Wysytka newslettera:

elektrotechnikAUTOMATYK Online

Odbiorcy

Termin wysytki

== (Cena za mailing

Newsletter tygodniowy

ok. 16 tys.

sroda

NAZWA WAGA (KB) FORMAT (PX) Cg“;;i;kﬁ‘ ]

Reklama w newsletterze oferuje
bezposrednie dotarcie do grup
docelowych w Scisle okresSlonym
momencie

BILLBOARD TOP 50 KB 750 x 150 1550
BILLBOARD 1 50 KB 750 x 150 1320
BILLBOARD 2 50 KB 750 x 150 990
RECTANGLE 50 KB 300 x 250 720
TEXT AD TOP 1550
TEXT AD 750

m= Pakiet Text Ad

- 4 EMISJE 8 EMISJI 12 EMISJI

CENA (PLN):

2800

5300 7500

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN. Do cen zostanie doliczony

podatek VAT.

m= Dodatkowe uwagi:

e Wszystkie newslettery sg zoptymalizowane dla urzadzen mobilnych,
takich jak smartfony lub tablety.

e Niniejszy cennik ma charakter informacyjny i nie stanowi
oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.

BILLBOARD TOP

m Gylrows Pabiryhs

TEXT AD TOP

BILLBOARD 1
0000
]
]
I
]
.|
|
0000
]
]
.|
|

BILLBOARD 2
.
]
]
I
]
|
|

RECTANGLE ~ RECTANGLE




Reklama na stronie @i

i zwieksz Swiadomos¢

in t e rn e t O Wej swojej marki i produktow

== Bannery wersja Desktop B o
QL e, e

WIDEBOARD TOP e HALFPAGE

e 950 x 200 px 300 x 600 px
e SKYSCRAPER G WIDEBOARD
120 x 600 px 950 x 200 px
Q RECTANGLE
300 x 250 px

mm (Cennik wersja Desktop + Mobile:

strona strona cena
RODZAJ FORMAT s’tgsvr:‘aa dziatu/ ;Eriﬁu firmy/ za miesigc
REKLAMY (PX) 9 kategorii Y wydarzenia (PLN)

A BILLBOARD 750 x 150 o o ° 3050

B WIDEBOARD TOP 950 x 200 ° o o . 2700

C SKYSCRAPER 120 x 600 ° o o L 3200

D RECTANGLE 300 x 250 ° o o 1280

E NAVIBOX 730 %x 250 o o o 1520

F HALFPAGE 300 x 600 o ° o 1750 i

GWIDEBOARD ~ 950x200 o . . 1650 PEY

ART. SPONSOR. ° . ° 1580 : |

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN. —

Do cen zostanie doliczony podatek VAT.

wm=  [Versja Mobile hm--

e Format bannera (jeden standardowy rozmiar): 300x200 px

e Banner w wersji mobilnej jest wyswietlany na miejscu i w strefach G
zgodnych z jego odpowiednikiem dla DESKTOP :

== Dodatkowe uwagi: Emﬂ

o Cennik dotyczy reklam wyswietlanych w systemie rotacyjnym (33%/33%/33%) . G

® Gwarancja indywidualnej emisji: doptata 100% m E m
o Powyzszy cennik i zakres stref publikacji nie dotyczg stref z indeksami oraz tych, na li ﬁ'l

ktorych publikowane sg materiaty klientéw (np. Wydarzenia, Baza Firm, artykuty

sponsorowane). Firmy zainteresowane publikacjg reklam w tych strefach prosimy
o kontakt z dziatem reklamy czasopisma

o W celu otrzymania cennika oraz szczegétow dotyczacych niestandardowych form i
reklam prosimy o kontakt z dziatem reklamy czasopisma :
o Niniejszy cennik ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej

w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.

e Reklamy powinny by¢ przygotowane zgodnie ze specyfikacjg techniczng



== (Cena za rok

wm=  Profil Firmy PREMIUM

P rO ’ i l ’ i rmy Jest to platforma, dzieki ktorej mozecie Panstwo

zaprezentowac swoje produkty i ustugi

S t, O n a WWW Profil firmy jest powigzany tematycznie z materiatami redakcyjnymi danego

podmiotu (prezentacje produktdw, artykuty techniczne, galerie i multimedia),
a takze z jego materiatami reklamowymi (artykuty sponsorowane, white paper).
Firmy, ktore zdecyduja skorzystac sie z Profilu Firmy, majg réwniez mozliwos¢

efektywnego informowania o organizowanych przez siebie wydarzeniach

e Dla WerSji (szkolenia, konferencje), jak i rowniez zamieszczania swoich materiatéw w celu

PODSTAWOWE] ich udostepniania.

e Profil firmy zawiera podstawowe dane kontaktowe firmy.

e Mozliwosc¢ zamieszczania krotkich informacji prasowych
(maks. 2000 znakdéw + 1 ilustracja) w dziale RYNEK.

L Dla WBTSji PREMIUM ZDJECIE PROFILOWE

® Twoj profil (w wersji PREMIUM) jest powigzany z artykutami PANSTWA FIRMY
rynkowymi i technicznymi dotyczacymi danej Firma .
Twoje tresci sg réwniez zintegrowane z newsletterami.

e Nieograniczona zawartos¢: komunikaty prasowe, produkty,

filmy i nie tylko: Dzieki Profilowi PREMIUM firmy publikujesz
w portalu tyle tresci, ile chcesz. LOGO
Skuteczne narzedzie w content marketingu. PANSTWA
o : U N FIRMY
e Mozliwo$¢ zamieszczania krétkich informacii prasowych KONTAKT 6O ® O ©
(maks. 2000 znakdéw + 1 ilustracja) w dziale RYNEK.

ARTYKULY / MULTIMEDIA / MATERIALY DO POBRANIA

(12 msc od rozpoczecia)

Profil Premium 4200 zt

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN.

Do cen zostanie doliczony podatek VAT.

moze zawierac:

e informacje o firmie (opis firmy, logo, zdjecie otwierajace),

e dane kontaktowe wraz z przekierowaniem do mediow
spotecznosciowych,

e zestawienie wiasnych materiatow klienta,
materiatow redakcyjnych,

e multimedia, materiaty do pobrania,

e kalendarium wydarzen organizowanych przez firme.

m=  Dodatkowe uwagi:

e Szczegdtowych informacji udziela dziat reklamy Raven Media.
e Niniejszy cennik ma charakter informacyjny
i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.



[ ) [ ] . .
Native Specia s v
N newslettera

ewsletter

° ° »
== Zyskujecie Panstwo:
® Pozycjonowanie jako ekspert Iogo Iogo
w okreslonym temacie. Paristwa TYTUL naszej
e Zwiekszong akceptacje poprzez Firmy marki
co-branding z nasza marka medialna.

o Zwiekszong $wiadomos¢
w odpowiedniej grupie docelowej.

0 |
|
|
|
Q@ | ——————
e Wyrazna i ekskluzywng prezentacje S
z logotypem i banerami. |
0 |
]
|
H .
]
|
]

® Przejrzysty raport powysytkowy.

o Artykut firmowy zwigzany Q lub G lub G

tematycznie z Panstwa firma
lub produktami oferowanymi
przez Panstwa firme

lub
e Artykut firmowy z odnosnikiem

internetowym zwigzany tematycznie
z Panistwa firma lub produktami
oferowanymi przez Panstwa firme

ub Q lub G lub G
@ TextAd

I
e———
———————
ee—
e
|
|
I
e———

lub ee—
|
I
I
———————
ee—
e
|
|

(AJTE B RN C)

e Miejsca reklamowe na wytgcznosé
(maksymalnie
trzy banery reklamowe
o wymiarach 750 x 100 px)

(AJE B RN C)
== (Cena wysyiki:

Pojedyncza wysytka

do subskrybentéow
naszego newslettera 6500 zt

(cena obejmuje do 5 materiatéw klienta na portalu)

Wszystkie podane ceny sq cenami netto w PLN.
Do cen zostanie doliczony podatek VAT,



T t d S t d Panstwa oferta wysylana jest jako oddzielny
a r g e e a n mailing i trafia bezposSrednio do skrzynek
e-mailowych grupy docelowej.

A l one M A i l in g Wystarczy wybraé szablon wysylki,

przekaza¢ nam treS¢ oraz materiaty
graficzne, a my zajmiemy sie resztq

== Zyskujecie Panstwo:

® Czytelny przekaz w formie responsywnego

mailingu (tre$¢ widoczna zaréwno na |0g0 |Og0
komputerze, jak i telefonie komorkowym) Twojej Naszej
e Zwiekszong akceptacje poprzez F|rmy Marki

co-branding z nasza marka medialng
e Kwalifikowany ruch do Paristwa witryny
® Brak jakichkolwiek tresci konkurencji Q
® Przejrzysty raport powysytkowy

® Wysytke remarketingowa

Q Tytut mailingu zaproponowany
przez Panstwa

e Zdjecie lub grafika

G Tekst z odnosnikiem
do Panistwa strony www

e Przycisk Call-To-Action
(wezwanie do dziatania)
zachecajacy do wejscia
na Panstwa strone
lagdowania (Landing Page)

@
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== (Cena za mailing:
Pojedyncza wysytka
do subskrybentéow
naszego newslettera 4700 zt

Wszystkie podane ceny sq cenami netto w PLN.
Do cen zostanie doliczony podatek VAT,
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WARUNKI SPRZEDAZY POWIERZCHNI REKLAMOWE]

§ 1. Zasady przyjmowania reklam

1. Publikacja reklamy moze by¢ dokonana wytacznie na podstawie
umowy lub pisemnego zamdwienia, ktdre Zleceniodawca zobowiazany
jest dostarczy¢ Wydawcy. W przypadku pisemnego zlecenia na reklame
Strony obowiazuja niniejsze ,Warunki sprzedazy powierzchni reklamowe;j”
(dalej zwane Regulaminem).

2. Zaméwienie, o ktérym mowa w pkt 1, powinno by¢ sporzadzone na
gotowym formularzu zaméwienia, dostarczonym przez Dziat Reklamy
Wydawnictwa, lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i zawiera¢
nastepujace informacje: nazwa obiektu (w ktdrym reklama ma zostac
zamieszczona), numer czasopisma lub termin publikacji (dla reklam

w portalu lub newsletterze), liczba publikacji, wielkos¢ i format reklamy,
forma i termin ptatnosci, numer NIP, piecze¢ firmowa oraz podpis osoby
upowaznionej do wystepowania w imieniu Zleceniodawcy.

3. Zlecenia reklamowe przyjmowane sa wedtug aktualnie obowiazujacego
cennika, wraz z ewentualnymi rabatami sprecyzowanymi w niniejszym
media planie.

4.W razie ztozenia zaméwienia na podstawie nieaktualnych juz stawek
cennika lub rabatéw Wydawca zawiadamia o tym Zleceniodawce, a do
realizaji publikaji dochodzi po zaakceptowaniu nowych stawek przez
Zleceniodawce.

5. Opublikowane w cenniku stawki nie obejmuja przygotowania projektu
i opracowania graficznego reklamy (ogtoszenia).

6. Wzor gotowej reklamy w postaci elektronicznej Zleceniodawca jest
zobowiazany dostarczy¢ na swéj koszt — zgodnie z, Wymaganiami
technicznymi dla reklam” oraz wedle formatéw reklam obowigzujacych
dla okreslonego tytutu.

7. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne pogorsze-

nie jakosci publikowanych reklam w przypadku dostarczenia przez
Zleceniodawce materiatéw niespetniajacych wymagan technicznych i ma
jednoczesnie prawo odméwic ich publikaji.

8. Niedostarczenie materiatéw w ustalonym w harmonogramie wydaw-
niczym terminie jest réwnoznaczne z nieopublikowaniem reklamy przy
jednoczesnym obowiazku ze strony Zleceniodawcy uiszczenia naleznosci
zgodnie z zaméwieniem.

9. Wydawca nie gwarantuje Zleceniodawcy umieszczenia reklamy na
konkretnej stronie, chyba ze zainteresowane Strony zawrg stosowng
umowe normujacg te kwestie w odmienny sposcb.

§ 2. Zmiany zaméwienia

1. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zaméwieniu
dotyczacych tresci lub formy reklamy. W takim wypadku Zleceniodawca
w formie pisemnego zawiadomienia, zawierajacego dokfadny opis
planowanych zmian, powiadomi o tym fakcie Wydawce — nie pézniej niz
w terminach opisanych w harmonogramie wydawniczym pisma.

2.W wypadku przekroczenia terminu zgtoszenia zmian Wydawca ma
prawo do realizacji zaméwienia w jego pierwotnej wersji. Wydawca

w takim wypadku nie jest odpowiedzialny za skutki publikacji reklamy
w wersji pierwotnej, Zleceniodawca zas jest zobowiazany do zapfaty
wynagrodzenia w petnej wysokosci.

3. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian opisanych

w § 2 pkt 1 Regulaminu, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe
ze wzgledéw technicznych lub z uwagi na inne zobowiazania Wydawcy,
i nie bedzie ponosit z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci

w stosunku do Zleceniodawcy.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy sprzedazy powierzchni
reklamowej.

§ 3. Rezygnacja z zamowienia

1. Zleceniodawca ma prawo do rezygnacji z zamowienia (bez jakichkol-
wiek konsekwencji finansowych) w terminach sktadania zaméwien na
reklamy, okreslonych w harmonogramie wydawniczym tytutu.
Rezygnacja z zaméwienia powinna by¢ potwierdzona na pismie.

2.W przypadku odstapienia przez Zleceniodawce od zaméwienia po ter-
minach sktadania zamowieri na reklamy Zleceniodawca jest zobowiazany
do zaptaty Wydawcy ustalonego wynagrodzenia w petnej wysokosci.

3. W razie wycofania sie Zleceniodawcy ze zlecenia reklamowego

w trakcie jego realizacji Wydawca nabywa prawo do korekty rabatéw

do wysokosci odpowiadajacej rabatowi odpowiadajacemu liczbie zre-
alizowanych reklam lub ogtoszen — zgodnie z aktualnie obowiazujacym
cennikiem. W takim przypadku Wydawca wystawi faktury korygujace VAT
do faktur wystawionych.

4. Zaméwienie dotyczace dowolnej strony oktadki magazynu nie podlega
anulowaniu.

§ 4. Wynagrodzenie

1. Z tytutu zamieszczenia reklam w czasopismach Zleceniodawca bedzie
uiszczat Wydawcy wynagrodzenie z géry (na podstawie faktury pro for-
ma) lub z dotu (na podstawie faktury VAT). Sposdb oraz termin ptatnosci
zostang przez Strony uzgodnione i wpisane w formularzu zaméwienia.
2. W wypadku opdznienia pfatnosci za czas op6Zznienia naliczane beda
odsetki ustawowe.

3. Wydawca gwarantuje niezmiennosc stawek cenowych i rabatéw
jedynie w przypadku dokonania ptatnosci z gdry, tj. tacznie ze ztozeniem
zam@wienia.

4. Wydawca niezwtocznie po dokonaniu emisji (publikagji) reklamy
wystawi i dostarczy fakture z tytutu sprzedazy powierzchni reklamowej,
na podstawie ktdrej Zleceniodawca dokona zaptaty w ustalonym terminie.

§ 5. Reklamacje

1. Zleceniodawca ma prawo zgtosi¢ Wydawcy reklamagje dotyczaca
jakosci publikowanej reklamy w formie pisemnego zawiadomienia

w maksymalnym terminie 2 tygodni od daty ukazania sie czasopisma.

2. Niedotrzymanie terminu reklamacji lub brak wymaganej formy pisem-
nej powodowac bedzie utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamagji
danej reklamy.

3. Reklamacja powinna w sposéb szczegétowy opisywac rodzaj wad lub
usterek opublikowanej reklamy.

4. Przyjecia i oceny zasadnosci reklamacji dokonuje upowazniony
przedstawiciel Wydawcy.

5.W wypadku uzasadnionej reklamacji Wydawca po konsultacji ze Zlece-
niodawca dokona stosownych zmian w reklamie podlegajacej reklamagji.
6. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamagji nie powoduje wstrzymania
obowiazku Zleceniodawcy zapfaty za kolejne przyjete do publikacji reklamy.

§ 6. Inne postanowienia

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych reklam.
2. Zleceniodawca bedzie ponosic w stosunku do Wydawcy petna odpo-
wiedzialno$¢ za szkody poniesione przez Wydawce zwigzane z trescig lub
forma opublikowanej reklamy.

3. Reklamy nie moga naruszac praw osob trzecich, obowiazujacych przepisow
prawai zasad wspéfzycia spotecznego.

4. Wydaweca nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do Zleceniodawcy
za brak realizacji umowionej lub zamdwionej publikacji w przypadku
dziatania sity wyzszej, przerw lub zaprzestania prac dostawcéw ustug
(np. Poczty Polskiej lub drukarni, w ktdrej drukowane sa czasopisma),
innych okolicznoscii i zdarzer zwigzanych z sity wyzsza (np. epidemia),

a takze anulowania wydania czasopisma, w ktérym reklama miata by¢
opublikowana.

5.W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie mie¢ beda
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie prasowym

i ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

— ; Pawet Kruk
dyrektor wydawniczy
Wroctaw, 18.11.2024r.
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