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MEDIA PLAN 2024

Magazyn Przemystowy

Branzowe medium
dla decydentow w przemysle

MM Magazyn Przemystowy to medium skierowane do
wtascicieli, dyrektoréw zarzadzajgcych, specjalistow technicz-
nych i handlowych z pierwszego i drugiego szczebla zarzadzania
w przedsiebiorstwach przemystowych.

W ramach marki medialnej wydawane jest czasopismo

(,MM Magazyn Przemystowy”), prowadzony jest portal
internetowy (magazynprzemyslowy.pl), ukazujg sie newslettery oraz
oferowane sg specjalne mailingi umozliwiajace firmom efektywng
komunikacje B2B.

Na tamach naszych medidow zamieszczane s3 zaréwno
informacje rynkowe (raporty, aktualnosci, wywiady) z obszaru prze-
mystu wytwdrczego, jak i specjalistyczne artykuty prezentujgce naj-
nowsze trendy techniczne w zakresie produkcji, logistyki, automa-
tyzacji i projektowania.

W tekstach utrzymywanych na wysokim poziomie dziennikarskim
przedstawiamy zaréwno nowoczesne trendy (np. cyfryzacja czy ro-
botyzacja), jak i klasyczne technologie produkcji, a takze ich wzajem-
ne powigzania. W ten sposéb MM dostarcza decydentom informacji
potrzebnych do optymalizacji procesow produkcyjnych i zapewnia
idealne ramy do prezentacji firm oraz ich oferty.

Czasopismo ,MM Magazyn Przemystowy”, wydawane w Pol-
sce od 1993 r, nalezy do grupy branzowych publikacji specjali-
stycznych dla przemystu, oznaczonych wspdlng markg MM, ktéra
istnieje na miedzynarodowym rynku medialnym od prawie 130 lat.
W roku 2023 obchodzilismy 30-lecie marki w Polsce.

MagazynPrzemyslowy.pl

Marka MM
Niezastgpione wsparcie dla przemystu

MM Magazyn Przemystowy oferuje przemystowi produkcyjnemu przeglqd

wszystkich istotnych tematow i technologi w przemysle — od produkgji
po wytwarzanie, od budowy i rozwoju po robotyke i automatyzacje.
Zawsze przywiqzujemy wage do przedstawiania rzetelnych
informacji i kosmopolitycznego spojrzeniu na nowinki.

Marka MM to potqgczenie prestizu mediow drukowanych,

ale rowniez szybkosci i aktualno$Sci naszych kanatow
cyfrowych (portal, newslettery, media spotecznosciowe).

Dobierz grupe docelowq i dostosuj kanaty tak,
aby spetnialy Twoje potrzeby, a my pomozemy
Ci w sprawnej i efektywnej komunikacji. , ,

Pawet Kruk,
dyrektor wydawniczy Raven Media
redaktor naczelny ,MM Magazynu Przemystowego”

MM w Polsce

Czasopismo:

MM Magazyn Przemystowy

zasieg: >23 tys. (druk + e-wydanie)

naktad drukowany: 4000-6000 egzemplarzy
czestotliwoéé: 8 wydan (w 2024 roku)

Portal:

magazynprzemyslowy.pl

zawartos¢: wiadomosci branzowe, artykuty
specjalistyczne, komunikacja B2B w ramach
Profilu Firmy.

Newsletter:
MM Magazyn Przemystowy Online
czestotliwos¢: 1 x w tygodniu

Mailingi dedykowane:
Stand Alone Mailing

Native Special Newsletter
wysytane na zlecenie klienta

MM na Swiecie
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Dystrybucja

== (Grupa docelowa
Witasciciele, dyrektorzy zarzadzajacy,
inzynierowie techniczni

i handlowi pierwszego i drugiego szczebla zarzadzania.

Branze skupiajqce
naszych czytelnikow

przemyst maszynowy

przemyst metalowy

przemyst precyzyjny

przemyst elektrotechniczny

przemyst metalurgiczny

przemyst chemiczny i tworzyw sztucznych
przemyst drzewno-papierniczy
przemyst paliwowo-energetyczny
przemyst lekki

budownictwo przemystowe
transport i logistyka przemystowa
gospodarka odpadami

badania i rozwdj

ustugi finansowe dla przedsiebiorstw

edukacja

'Dane usrednione na podstawie analizy wydar czasopisma

Czytelnik ?:
Menedzerowie firm przemystowych

Zarzadzanie strategiczne

Menedzer ds. badania 59,30%

i rozwoju/jakosci

1,10% .

Menedzer ds. marke-
tingu/sprzedazy

530% -~

“Na podstawie analizy dystrybudji.

MagazynPrzemyslowy.pl

Przyktadowa dystrybucja wydania
MM Magazyn Przemystowy 10/2023
(pazdziernik)

mm Zasieg dystrybucji

> 23 tys. odbiorcow (druk + e-wydanie)

mm Czasopismo drukowane —

5000 nakfad

4050 dystrybucja imienna (wysytka pocztowa)
850 Inna dystrybucja (wydarzenia branzowe)
100 :chivum

mm E-wydanie
mailing e-wydania
18396 odbiorcy mailingu

z e-wydaniem

mm Dystrybucja poprzez portal -

Kazde wydanie MM Magazynu Przemystowego
dostepne jest (bez ograniczen czasowych) na
naszym portalu MagazynPrzemyslowy.pl

Menedzer ds. produkcji/
ds. technicznych

24,00%

Inny

T 10,30%
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Magazyn Przemystowy

Kalendarz redakcyjny 2024-czasopismo

WYDANIE | TERMINY |

TEMATYKA

TEMAT SPECJALNY Intralogistyka w przemysle

RAPORT Przemyst srodkow transportu (produkcja samochodow,
samolotéw, statkow, taboru kolejowego)

PRZEGLAD RYNKU Systemy transportu bliskiego

22.01

Produkcja i przetwarzanie

Automatyzacja obrabiarek, elastyczny proces produkeyjny,
zarzadzanie narzedziami

Robotyka i automatyka

Montaz, obstuga i robotyka

1-2| =

Utrzymanie ruchu

Testowanie sprzetu, narzedzia, zasoby systemowe

Logistyka i magazynowanie

Wyposazenie magazynu, kompletacja zamowien

5.02

Projektowanie i konstrukcje

CAx

Badania i innowacje

Technologia tworzyw sztucznych

Rynek i zarzadzanie

Technologie laserowe

Smart Factory

Transformacja cyfrowa

TARGI

WARSAW METALTECH
Warszawa, 23-25.01

Warsaw Plast Expo
Warszawa, 6-8.02

ENEX/EKOTECH
Kielce, 7-8.02

IN-PACK
Kielce, 13-15.02

INTRAMAG
Kielce, 13-15.02

WYDANIE | TERMINY |

Wydanie targowe: STOM

TEMATYKA

TEMAT SPECJALNY Narzedzia dla przemystu
RAPORT Automatyzacja przemystu
PRZEGLAD RYNKU Maszyny do obrébki blach

22.02

Produkcja i przetwarzanie

Technologie powierzchni(systemy, maszyny, urzadzenia, procesy,
materiaty i dostawy w inzynierii powierzchni, znakowanie)

Robotyka i automatyka

Montaz, obstuga i robotyka

M
27.02

Utrzymanie ruchu

Oleje, smary i chtodziwa

Logistyka i magazynowanie

Przenosniki, pojazdy autonomiczne, wozki przemystowe

8.03

Projektowanie i konstrukcje

Monitorowanie ruchu, napedy, silniki, falowniki, technika liniowa,
efektywnos$c¢ energetyczna

Badania i innowacje

Kable, wigzki, przewody systemowe, ztgcza przemystowe

Rynek i zarzadzanie

Finansowanie przedsiebiorstw

Smart Factory

Technologia automatyzacji i sterowania

PRZEMYSLOWA WIOSNA
STOM-TOOL
STOM-LASER
STOM-ROBOTICS
CONTROL-STOM
SPAWALNICTWO

TEIA

WIRTOPROCESY
EXPO-SURFACE
STOM-FIX

Kielce, 19-22.03

WYDANIE |TERM|NY|

TEMATYKA
TEMAT SPECJALNY Formowanie
RAPORT Tworzywa sztuczne w przemysle
PRZEGLAD RYNKU Maszyny do cigcia

Produkcja i przetwarzanie

Obrobka plastyczna

28.03

Robotyka i automatyka

Montaz, obstuga i robotyka

Utrzymanie ruchu

Automatyzacja obrabiarek, elastyczny proces produkcyjny,
zarzadzanie narzedziami

M
2.04

Logistyka i magazynowanie

Wyposazenie magazynu, kompletacja zamowien

12.04

Projektowanie i konstrukcje

Elektryczna i mechaniczna technika napedowa

Badania i innowacje

Technologie energetyczne / efektywnosc¢ energetyczna

Rynek i zarzadzanie

Logistyka dla przemystu

Smart Factory

Przemyst 4.0

TARGI

INNOFORM
Bydgoszcz, 16-18.04

WARSAW INDUSTRY
AUTOMATICA
Warszawa, 14-16.05

PLASTPOL
Kielce, 21-24.05

WYDANIE |TERM|NY|

TEMATYKA

Wydanie targowe: ITM Industry EUROPE

TEMAT SPECJALNY Innowacyjnos$¢ przemystu
RAPORT Produkcja przemystowa w Polsce
R PRZEGLAD RYNKU Maszyny do obrébki metali
13.05 Produkcja i przetwarzanie Obrobka skrawaniem
5 6 M Robotyka i automatyka Montaz, obstuga i robotyka
- 15.05 Utrzymanie ruchu Oleje, smary i chtodziwa
w Logistyka i magazynowanie Przenosniki, wozki przemystowe, pojazdy autonomiczne
27.05

Projektowanie i konstrukcje

Elementy ztaczne

Badania i innowacje

Narzedzia dla przemystu

Rynek i zarzadzanie

Finansowanie przedsiebiorstw

Smart Factory

Technologia automatyzacji i sterowania

ITM INDUSTRY EUROPE
Warszawa, 4-7.06

MagazynPrzemyslowy.pl

w harmonogramie wydav

a zastrzega sobie mozliwos¢ wprowadzenia zmian



MEDIA PLAN 2024

Kalendarz redakcyjny 2024

WYDANIE | TERMINY |

TEMATYKA
TEMAT SPECJALNY MM Poland Award 2024
RAPORT Przemyst zbrojeniowy

PRZEGLAD RYNKU

Prezentacje najlepszych produktow i rozwiazan dla przemystu

Produkcja i przetwarzanie

Rozdzielanie i taczenie

21.06

Robotyka i automatyka

Roboty przemystowe, peryferia dla robotow

Utrzymanie ruchu

Metrologia w procesach produkcyjnych, rejestracja, danych
pomiarowych, czujniki, oprogramowanie

7-8

Logistyka i magazynowanie

IT w logistyce, strategie zaopatrzenia produkcji

5.07

Projektowanie i konstrukcje

Technologie addytywne

Badania i innowacje

Czujniki przemystowe

Rynek i zarzadzanie

Systemy gwarantowanego zasilania

Smart Factory

Technologia automatyzacji i sterowania

Magazyn Przemystowy

TARGI

ENERGETAB
Bielsko-Biata, 12-14.09

MSOP
Kielce, 3-6.09

WYDANIE |TERMINY|

TEMATYKA

Wydanie targowe: TOOLEX
TEMAT SPECJALNY Obrobka blach
RAPORT Rynek elementow ztacznych

PRZEGLAD RYNKU

Narzedzia dla przemystu

Produkcja i przetwarzanie

Formowanie metali

Robotyka i automatyka

Systemy przenoszeniai podawania

Utrzymanie ruchu

Narzedzia pomiarowe

Logistyka i magazynowanie

Wyposazenie magazynu, kompletacja zamowien

Projektowanie i konstrukcje

Ekotechnologie w przemysle

Badania i innowacje

Technologie energetyczne / efektywnosc energetyczna

Rynek i zarzadzanie

Oleje, smary i chtodziwa

Smart Factory

Logistyka 4.0

METAL
Kielce, 24-26.09

CONTROL-TECH
Kielce, 24-26.09

Kongres Produkgiji
Wroctaw, 19.09

TOOLEX
Katowice

WYDANIE |TERMINY|

TEMAT SPECJALNY

TEMATYKA
Spawalnictwo

RAPORT

Rynek kabli, wigzek, przewodéw systemowych

PRZEGLAD RYNKU

Lasery przemystowe

Produkcja i przetwarzanie

Formowanie

30.09

Robotyka i automatyka

Roboty serwisowe , wspotpraca cztowieka z robotem

10 =

Utrzymanie ruchu

Serwis maszyn i urzadzen, sprzet do konserwacji, urzadzenia
czyszczace, utrzymanie predykcyjne ruchu (PdM)

Logistyka i magazynowanie

Technologia znakowania, RFID, inteligentna logistyka

14.10

Projektowanie i konstrukcje

Klimatyzacja i wentylacja

Badania i innowacje

Elementy ztaczne

Rynek i zarzadzanie

Finansowanie przedsiebiorstw

Smart Factory

Transformacja cyfrowa

TARGI

WARSAW INDUSTRY WEEK
Warszawa

Cyfrowa Fabryka
Wroctaw, 14.11

1 1 o1

13.11

12

TEMAT SPECJALNY

WYDANIE | TERMINY | TEMATYKA

MM Poland Award 2024- najlepsi z najlepszych (rozstrzygniecie konkursu)

RAPORT

Digitalizacja przemystu

PRZEGLAD RYNKU

Obrabiarki do metalu

Produkcja i przetwarzanie

Technologie powierzchni

Robotyka i automatyka

Systemy przenoszenia i podawania

Utrzymanie ruchu

Serwis maszyn i urzadzen, sprzet do konserwacji, urzadzenia czyszczace, utrzymanie predyk-

cyjne ruchu (PdM)

Logistyka i magazynowanie

Przenosniki, pojazdy autonomiczne, wozki przemystowe

Projektowanie i konstrukcje

Elementy ztaczne

Badania i innowacje

Nowoczesne technologie przemystowe

Rynek i zarzadzanie

Technologia napedu elektrycznego, silniki, falowniki

Smart Factory

Przemyst 4.0

MagazynPrzemyslowy.pl

w harmonogramie v

prowadzenia zmian

Redakdja zastrzega sobie moz
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Reklama w czasopismie

mm Wymiary i cennik reklam

Format (reklamy kolumnowe) Format (na spad) Cena(PLN) ) .

Format pliku graficznego: PDF, TIFF, JPG.

/1s. 190 x 270 (4) 210% 297 9950 Rozdzielczo$¢: min. 300 dpi. Kolor: CMYK
junior page 136 x 190 136 x 190 7380 (materiaty dostarczone jako RGB beda
przekonwertowane do separacji barwnej
2/3s. 1335x% 297 7380 CMYK, redakcja nie odpowiada jednak za
! ewentualne réznice w kolorach po konwer-
1/2s. 190 x 133 (4) | 94 x 270 (2) 210x 148 | 104 x 297 5500 sji). W celu prawidtowej realizacji zlecenia
przez drukarnie prosimy reklamodawce
1/3s. 190 x 88 (4) | 62 x 270 (1) 210x 94 | 71x 297 3680 o dostarczenie wydruku kontrolnego (pro-
ofa). Reklamy publikowane na podstawie
1/4s. 94 x 133 (2) | 190 x 65 (1)| 46 x 270 (4) 102 x 148 | 210 x 70| 55 x 297 3300 materiatéw dostarczonych bez wydrukéw
kontrolnych nie podlegajg reklamacji.
1/8s. 46 x133 (1) | 94 x65(2)| 190 x 31 (4) 55x 148 | 102 x 70| 210 x 36 1800
Il oktadka 210 x 297 11050 Objasnienie:
formaty reklam
Il oktadka 210 x297 11050 Wszelkie znaczniki ciecia, pasery i opisy ko-
IV oktadka 210 x 297 12 900 lorow powinny znajdowac sieA poza obsza-
rem okreslonym przez wymiary reklamy

powiekszone o obszar spadéw. Spady sa

. S pec alne orm reklam obcinane - znajda sie poza obszarem stro-
ny czasopisma lub poza obszarem wyzna-
ADVERTORIAL Cena(PLN) czonym przez wymiar reklamy.

. 1/15s. artykut sponsorowany 7600

2 x 1/1 s. pakiet sponsorski (artykut + reklama/ maks % s.) 11 050

Wliczone w cenie: konsultacja redakcyjna, przygotowanie graficzne w layoucie czasopisma , . .
Prezentacja grafiki w duzym forma-

cie: zdjecia i podpisy
Przyktady zastosowan:
wyjasnienie nowej technologii,
prezentacja produktu lub
innowacyjnej linii produkeyjne;j.

Cena nie obejmuje: przygotowania redakcyjnego, ilustracji

Podane ceny nie uwzgledniajg VAT (23%). Ceny te obejmuja taczny koszt publikacji reklamy lub zamieszczenia wrzutki w czasopismie
wraz z dystrybucja do adresatéw wytanianych z bazy adresowej wydawnictwa. Niniejszy cennik ma charakter informacyjny i nie stanowi
oferty handlowej w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.

Wrzutki

Fotopromocja

WAGA Cena za 1egz. (PLN) Promocje graﬁczne Infografika przedstawiajaca
25 106 procesy wymagajace wyjasnienia.
g ) Cena(PLN) Infografika Oferty ustug lub doradztwa
) ! w zredagowaniu w sposéb przyjazny
26508 L85> Fotopromocja (4x1/1) 13800 dla czytelnika.
51-75g 3,16
-  Infografika (2x1/1) 13050 Przygotowanic SESEgY
powyzej75g 0,14 za kaide dodatkowe 10g infografiki
Formaty reklam reklama 1/8 strony

ze spadami (108 x 76 mm)

r ——
1/8 strony —
(netto)

(102 x 70 mm)
A, oktadka JP D
S— S— .
) strona czasopisma
1/1 strony Junior page 1/2 strony 1/2 strony 1/3 strony 1/3 strony (210 x 297 mm)
210 x 297 133,5 x 207 102 x 297 210 x 148 71 % 297 210 x 94
(+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu)

reklama 1/2 strony —
powierzchnia
ostateczna (netto)
(210 x 148 mm)

1/4 strony 1/4 strony 1/4 strony 1/8 strony 1/8 strony 1/8 strony ¢
55 x 297 102 x 148 210x 70 55 x 148 102 x 70 210 x 36 reklama 1/2 strony
(+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) (+3 mm spadu) ze spadami [21 6 x 154 mm]

MagazynPrzemyslowy.pl
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Kalendarz newsletteréw redakcyjnych 2024 T

Newsletter redakcyjny ‘ Termin nadsytania materiatow ‘ Powiazane wydanie

Wydanie ‘ Termin ukazania ‘ Banneréw ‘ Text AD ‘ Temat wiodacy czasopisma (crossmedia)
1/2024 4.01.2024 2.01.2024 29.12.2023 | Robotyka i automatyka - montaz i obstuga 1-2/2024
2/2024 11.01.2024 | 8.01.2024 | 5.01.2024 | Systemy transportu bliskiego 1-2/2024
3/2024 18.01.2024 | 15.01.2024 | 12.01.2024 | Lasery 1-2/2024
4/2024 25.01.2024 22.01.2024 18.01.2024 | Tworzywa sztuczne - technologie obrobki 1-2/2024
5/2024 1.02.2024 29.01.2024 26.01.2024 | Robotyka i automatyka - montaz i obstuga 1-2/2024
6/2024 8.02.2024 5.02.2024 2.02.2024 | Logistyka i magazynowanie 1-2/2024
7/2024 15.02.2024 | 12.02.2024 9.02.2024 | Przemyst srodkow transportu 1-2/2024
8/2024 22.02.2024 | 19.02.2024 | 16.02.2024 | Cax - technologie komputerowego wspomagania 1-2/2024
9/2024 29.02.2024 | 26.02.2024 | 23.02.2024 | Obrabiarki CNC 1-2/2024
10/2024 7.03.2024 4.03.2024 1.03.2024 Finansowanie przedsiebiorstw 3/2024
11/2024 14.03.2024 11.03.2024 8.03.2024 Narzedzia dla przemystu Wydanie targowe - STOM 3/2024
12/2024 21.03.2024 | 18.03.2024 | 15.03.2024 | Obrobka blach 3/2024
13/2024 28.03.2024 | 25.03.2024 | 22.03.2024 | Oleje, smary i chtodziwa 3/2024
14/2024 4.04.2024 2.04.2024 29.03.2024 | Kable, wigzki, przewody systemowe, ztgcza przemystowe 3/2024
15/2024 11.04.2024 8.04.2024 5.04.2024 | Formowanie Wydanie targowe - INNOFORM 4/2024
16/2024 18.04.2024 | 15.04.2024 | 12.04.2024 | Maszyny do ciecia 4/2024
17/2024 25.04.2024 | 22.04.2024 | 19.04.2024 | Robotykaiautomatyka - montaziobstuga 4/2024
18/2024 2.05.2024 29.04.2024 | 26.04.2024 | Obrobka plastyczna 412024
19/2024 9.05.2024 6.05.2024 2.05.2024 | Logistyka i magazynowanie 4/2024

20/2024 16.05.2024 13.05.2024 10.05.2024 | Tworzywa sztuczne w przemysle PLASTPOL - wydanie targowe 412024
21/2024 23.05.2024 | 20.05.2024 | 17.05.2024 | Efektywnosc energetyczna 4/2024

22/2024 30.05.2024 | 27.05.2024 | 24.05.2024 | Innowacyjnosc przemystu Wydanie targowe - [TM INDUSTRY EUROPE 5-6/2024
23/2024 6.06.2024 3.06.2024 31.05.2024 | Produkcja przemystowa w Polsce Wydanie targowe - ITM INDUSTRY EUROPE 5-6/2024

24/2024 13.06.2024 | 10.06.2024 7.06.2024 | Maszyny do obrobki metali - przeglad rynku 5-6/2024
25/2024 20.06.2024 | 17.06.2024 | 14.06.2024 | Obrobka skrawaniem 5-6/2024

26/2024 27.06.2024 | 24.06.2024 | 21.06.2024 | Oleje, smary i chtodziwa 5-6/2024
27/2024 4.07.2024 1.07.2024 28.06.2024 | Finansowanie przedsigbiorstw 5-6/2024

28/2024 11.07.2024 8.07.2024 5.07.2024 Systemy gwarantowanego zasilania MM Poland Award - prezentacja nominacji 7-8/2024

29/2024 18.07.2024 15.07.2024 12.07.2024 | IT wlogistyce MM Poland Award - prezentacja nominacji 7-8/2024

30/2024 25.07.2024 | 22.07.2024 19.07.2024 | Metrologia w procesach produkcyjnych MM Poland Award - prezentacja nominacji 7-8/2024
31/2024 1.08.2024 29.07.2024 | 26.07.2024 | Rozdzielanie i tagczenie MM Poland Award - prezentacja nominacji 7-8/2024

32/2024 8.08.2024 5.08.2024 2.08.2024 | Technologie addytywne 7-8/2024

33/2024 15.08.2024 12.08.2024 9.08.2024 | Technologia automatyzacji i sterowania 7-8/2024

34/2024 22.08.2024 | 19.08.2024 | 16.08.2024 | Czujniki przemystowe 7-8/2024

35/2024 29.08.2024 | 26.08.2024 | 23.08.2024 | Przemyst zbrojeniowy Wydanie targowe - MSPO Kielce 7-8/2024

36/2024 5.09.2024 2.09.2024 | 30.08.2024 | Roboty przemystowe 7-8/2024
37/2024 12.09.2024 9.09.2024 6.09.2024 | Elementy ztaczne Wydanie specjalne - Kongres Produkcji(19.09.2024, Wroctaw) 9/2024

38/2024 19.09.2024 | 16.09.2024 | 13.09.2024 | Formowanie metali Wydanie targowe - METAL 9/2024

39/2024 26.09.2024 | 23.09.2024 | 20.09.2024 | Narzedzia dla przemystu Wydanie targowe - TOOLEX 9/2024

40/2024 3.10.2024 30.09.2024 | 29.09.2024 | Oleje, smary i chtodziwa 10/2024
41/2024 10.10.2024 7.10.2024 4.10.2024 | Wyposazenie magazynu 10/2024

42/2024 17.10.2024 14.10.2024 11.10.2024 | Spawalnictwo 10/2024

43/2024 24.10.2024 | 21.10.2024 18.10.2024 | Klimatyzacja i wentylacja 10/2024

44/2024 31.10.2024 | 28.10.2024 | 25.10.2024 | Lasery przemystowe 1072024

45/2024 7.11.2024 4.11.2024 31.10.2024 | Wspdtpraca cztowieka z robotem Wydanie specjalne - Cyfrowa Fabryka(14.11.2024, Wroctaw) 10/2024

46/2024 14.11.2024 12.11.2024 8.11.2024 Finansowanie przedsiebiorstw 10/2024
47/2024 21.11.2024 18.11.2024 15.11.2024 | Robotyzacja przemystu MM Poland Award - rozstrzygniecie konkursu 11-12/2024

48/2024 28.11.2024 25.11.2024 22.11.2024 | Kable, wigzki, przewody systemowe, ztgcza przemystowe 11-12/2024

49/2024 5.12.2024 2.12.2024 29.11.2024 | Rynek elementoéw ztacznych 11-12/2024

50/2024 12.12.2024 9.12.2024 6.12.2024 | Technologie powierzchni 11-12/2024
51/2024 19.12.2024 16.12.2024 13.12.2024 | TOP 2024 11-12/2024

52/2024 27.12.2024 | 20.12.2024 | 20.12.2024 | Obrabiarki do metalu 11-12/2024

magazynprzemyslowy.pl



Reklama

w newsletterze

== Panstwa korzysc:

Duzy zasieg zapewnia skutecznos¢ przekazu.

== Wysytka newslettera:

MM Magazyn Przemystowy Online

Odbiorcy

Termin wysytki

== (Cena za mailing

MEDIA PLAN 2024

Newsletter tygodniowy

ok. 17 000

wtorek

FORMAT (PX) Ci%iﬁtg’

BILLBOARD TOP 50 KB 750 x 100 2200
BILLBOARD 1 50 KB 750 x 100 1680
BILLBOARD 2 50 KB 750 x 100 1470
RECTANGLE 50 KB 300 x 250 840
TEXT AD TOP 2200
TEXT AD 950

== Pakiet artykutow sponsorowanych

CENA (PLN):

3400

6400

4 EMISJE 8 EMISII 12 EMISJI

9000

Wszystkie podane ceny sa cenami netto w PLN. Do cen zostanie doliczony

podatek VAT.

I Wszystkie newslettery sq zoptymalizowane

dla urzgdzen mobilnych, takich jak smartfony lub tablety.

Magazyn Przemystowy

Reklama w newsleterze oferuje
bezposrednie dotarcie do grup
docelowych w scisle okresSlonym
momencie

billboard TOP

Newsletter

m Tak dziata przemyst

TEXT AD TOP

TEXT AD

rectangle rectangle

MagazynPrzemyslowy.pl
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Magazyn Przemystowy

Reklama na stronie oo

i zwieksz Swiadomos¢

in t e rn e t O Wej swojej marki i produktow
m= Bannery wersja Desktop

0 BILLBOARD G NAVIBOX e aeeeaeeee e,
750 x 100 px 600 x 250 px . ) .
MM;:25 o '
Przemystowy | :
e WIDEBOARD TOP G HALFPAGE ystowy | ;
950 x 200 px 300 x 600 px
e WIDEBOARD
o SKYSCRAPER 950 x 200 px
120 x 600 px i

0 RECTANGLE i
300 x 250 px

== Cennik wersja Desktop | [ —

1 inmy [wywiad z prezesem zarzadu Grupy MTF]

RODZAJ REKLAMY FORMAT (PX) l".:l_;,_,....,,]..._,,.,."ﬁ
] S Ji— P——— 7

A: Billboard 750 x 100 5560 R
B: Wideboard TOP 950 x 200 5800

C: Skyscraper 120 x 600 4900

D: Rectangle 300 x 250 2350 .
E: Navibox 600 x 250 2750

F: Halfpage 300 x 600 3150

G: Wideboard 950 x 200 3000

Advertorial 2880

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN.
Do cen zostanie doliczony podatek VAT.

m= Wersja Mobile

e Format bannera (jeden standardowy rozmiar): 300x100 px.

Irra
" DewroEradnic - F—

Bazpoéradnia potgozania

e Cena: 15% doptata do ceny podstawowej wybranej opcji DESKTOP.

e Banner w wersji mobilnej jest wyswietlany na miejscu i w strefach
zgodnych z jego odpowiednikiem dla DESKTOP.

== Dodatkowe uwagi:
e Cennik i strefy publikacji dla standardowych form reklam dla opcji DESKTOP.
e Cennik dotyczy reklam wyswietlanych w systemie rotacyjnym (33%/33%/33%).
e Cennik dotyczy reklam wyswietlanych w systemie rotacyjnym (50%/50%).
e Gwarancja indywidualnej emisji: doptata 100%.

e Powyzszy cennik i zakres stref publikacji nie dotyczg stref z indeksami oraz tych, na
ktérych publikowane sg materiaty klientéw (np. Wydarzenia, Baza Firm, artykuty
sponsorowane). Firmy zainteresowane publikacjg reklam w tych strefach prosimy
o kontakt z dziatem reklamy czasopisma.

Preduizie washenicans

WioZlveodci | twanankowar

e W celu otrzymania cennika oraz szczegétow dotyczacych niestandardowych form
reklam prosimy o kontakt z dziatem reklamy czasopisma.

o Niniejszy cennik ma charakter informacyjny i nie stanowi oferty handlowej
w rozumieniu art. 66 par. 1 kc.

e Reklamy powinny by¢ przygotowane zgodnie ze specyfikacja techniczna.

MagazynPrzemyslowy.pl
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Profil firmy

magazynprzemystowy.pl

Dla wersji PREMIUM

o Profil firmy zawiera podstawowe dane kontaktowe firmy.

o Mozliwos¢ zamieszczania krotkich informacji prasowych
(maks. 2000 znakow + 1 ilustracja) w dziale RYNEK.

o Twaj profil (w wersji PREMIUM) jest powigzany z artykutami
rynkowymi i technicznymi dotyczacymi danej Firma.

e Nieograniczona zawartosc: komunikaty prasowe, produkty,
filmy i nie tylko: Dzieki Profilowi PREMIUM firmy publikujesz
w portalu tyle tresci, ile chcesz.

e Skuteczne narzedzie w content marketingu.

Cena za rok
(12 msc od zakupu)

Profil Premium.................ccoccoooiiiii, 5900 zt

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN.

Do cen zostanie doliczony podatek VAT.

Profil Firmy PREMIUM
moze zawierac:

e informacje o firmie (opis firmy, logo, zdjecie otwierajace),
o dane kontaktowe wraz z przekierowaniem do mediéw

spotecznosciowych,

e zestawienie wtasnych materiatow klienta, materiatéw

redakcyjnych,
e multimedia, materiaty do pobrania,

o kalendarium wydarzen organizowanych przez firme.

Dodatkowe uwagi:

o Szczegdtowych informacji udziela
dziat reklamy Raven Media.

MagazynPrzemyslowy.pl

Magazyn Przemystowy

Profil firmy to platforma, dzieki
ktorej mozna w sposob
wyrozniajqcy zaprezentowac
swoje produkty i ustugi

ZDJECIE PROFILOWE
PANSTWA FIRMY

LOGO
PANSTWA
FIRMY

KONTAKT & ® O ©

ARTYULY / MULTIMEDIA / MATERIALY DO POBRANIA
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Native Special

Newsletter

Zyskujecie Panstwo:

e Pozycjonowanie jako ekspert
w okreslonym temacie.

e Zwiekszong akceptacje poprzez
co-branding z naszg markg medialna.

o Zwiekszong swiadomosc
w odpowiedniej grupie docelowej.

e Wyrazng i ekskluzywng prezentacje
z logotypem i banerami.

® Przejrzysty raport powysytkowy.

o Artykut firmowy zwigzany
tematycznie z Panistwa firma
lub produktami oferowanymi
przez Panstwa firme

e Artykut firmowy z odnosnikiem
internetowym zwigzany
tematycznie z Paristwa firma
lub produktami oferowanymi
przez Panstwa firme

lub

e Advertorial

lub

e Miejsca reklamowe na wytacznosé
(maksymalnie trzy banery rekla-
mowe o wymiarach 750 x 100 px)

== (Cena za Mailing:

Pojedyncza wysytka
do subskrybentéw

naszego newslettera 7500 zt

I Wszystkie podane ceny sq cenami netto w PLN.

Do cen zostanie doliczony podatek VAT,

LOGO
PANSTWA
FIRMY

QuEw@®

ARYB RN C)

Magazyn Przemystowy

Pojedyncza wysytka realizowana
jest do subskrybentow naszego
newslettera

ZAPROPONOWANY MARKI
PRZEZ PANSTWA

@ BILLEBOARD
0:0:0 _E
ey ——
000 _E

MagazynPrzemyslowy.pl
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Magazyn Przemystowy

Panstwa oferta wysylana jest jako oddzielny
Ta rge ted Sta n d mailing i trafia bezpoSrednio do skrzynek
o7 o e-mailowych grupy docelowej.
A l O n e Mal ll n g Wystarczy wybrac szablon wysylki,
przekazac¢ nam tres¢ oraz materiaty

graficzne, a my zajmiemy sie resztq

== Zyskujecie Panstwo:

o Czytelny przekaz w formie responsywnego
mailingu (tres¢ widoczna zaréwno na
komputerze, jak i telefonie komadrkowym)

LOGO LOGO
o Zwiekszong akceptacje poprzez PANSTWA NASZE)
co-branding z naszg markg medialng FIRMY MARKI

o Kwalifikowany ruch do Parstwa witryny
» Brak jakichkolwiek tresci konkurenciji

o Przejrzysty raport powysytkowy 0
o Wysytke remarketingowa

0 Tytut mailingu zaproponowany
przez Panstwa

e Zdjecie lub grafika

0 Tekst z odnosnikiem
do Panstwa strony WWW

Q Przycisk Call-To-Action
(wezwanie do dziatania)
zachecajacy do wejscia
na Panstwa strone
docelowa (Landing Page)

@

== (Cena za Mailing:

Pojedyncza wysytka

©

|

do subskrybentow
naszego newslettera 5500 zt

Wszystkie podane ceny sg cenami netto w PLN. Do cen zostanie doliczony podatek VAT.

MagazynPrzemyslowy.pl



Adres redakcji i biura

MM Magazyn Przemystowy
ul. Strzegomska 42AB,
53-611 Wroctaw

P a)

ONILUY
Wydawca

Pawet Kruk

dyrektor wydawniczy/redaktor naczelny
t:7178 23181
pawel.kruk@ravenmedia.pl

Reklam

Renata Swiderska

key account manager

570 387 104

717823184
renata.swiderska@ravenmedia.pl

Joanna Korwin-Kiju¢

key account manager

608 600 104

717823186
joanna.korwin@ravenmedia.pl

Redakcja

Wojciech Traczyk

redaktor/szef projektow przemystowych
717823188
wojciech.traczyk@ravenmedia.pl

Bogdan Kruk

redaktor/szef dziatu publikacji technicznych
717823189

bogdan.kruk@ravenmedia.pl

Anna Wasilewska-Stawiak
redaktor

717823189
anna.stawiak@ravenmedia.pl

Eliza Przewoska

redaktor graficzny
eliza.przewoska@ravenmedia.pl

raven’¥media

Raven Media sp. z 0.0.

ul. Strzegomska 42AB,

53-611 Wrocfaw

NIP 897-17-67-168, REGON 021366963

Organ Rejestrowy: Sad Rejonowy dla Wroctawia Fabrycznej,
VI Wydziat Gospodarczy KRS 0000370285

Kapitat zaktadowy: 50 000,00 zt, w petni optacony
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Magazyn Przemystowy

WARUNKI SPRZEDAZY POWIERZCHNI REKLAMOWE]

§ 1. Zasady przyjmowania reklam

1. Publikacja reklamy moze by¢ dokonana wytacznie na podstawie
umowy lub pisemnego zaméwienia, ktdre Zleceniodawca zobowiazany
jest dostarczy¢ Wydawcy. W przypadku pisemnego zlecenia na reklame
Strony obowiazuja niniejsze,Warunki sprzedazy powierzchni reklamowej”
(dalej zwane Regulaminem).

2. Zamdwienie, 0 ktorym mowa w pkt 1, powinno by¢ sporzadzone na
gotowym formularzu zamdwienia, dostarczonym przez Dziat Reklamy
Wydawnictwa, lub na papierze firmowym Zleceniodawcy i zawierac
nastepujace informacje: nazwa obiektu (w ktdrym reklama ma zostac
zamieszczona), numer czasopisma lub termin publikagji (dla reklam

w portalu lub newsletterze), liczba publikagji, wielkos¢ i format reklamy,
forma i termin pfatnosci, numer NIP, piecze¢ firmowa oraz podpis osoby
upowaznionej do wystepowania w imieniu Zleceniodawcy.

3. Zlecenia reklamowe przyjmowane sa wedtug aktualnie obowiazujacego
cennika, wraz z ewentualnymi rabatami sprecyzowanymi w niniejszym
media planie.

4.W razie zfozenia zamdwienia na podstawie nieaktualnych juz stawek
cennika lub rabatéw Wydawca zawiadamia o tym Zleceniodawce, a do
realizagji publikaji dochodzi po zaakceptowaniu nowych stawek przez
Zleceniodawce.

5. Opublikowane w cenniku stawki nie obejmuja przygotowania projektu
i opracowania graficznego reklamy (ogtoszenia).

6. Wzor gotowej reklamy w postaci elektronicznej Zleceniodawca jest
zobowiazany dostarczy¢ na swéj koszt — zgodnie z, Wymaganiami
technicznymi dla reklam” oraz wedle formatow reklam obowiazujacych
dla okreslonego tytutu.

7.Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne pogorsze-

nie jakosci publikowanych reklam w przypadku dostarczenia przez
Zleceniodawce materiatéw niespetniajacych wymagan technicznych i ma
jednoczesnie prawo odméwic ich publikacji.

8. Niedostarczenie materiatéw w ustalonym w harmonogramie wydaw-
niczym terminie jest réwnoznaczne z nieopublikowaniem reklamy przy
jednoczesnym obowiazku ze strony Zleceniodawcy uiszczenia naleznosci
zgodnie z zamowieniem.

9. Wydawca nie gwarantuje Zleceniodawcy umieszczenia reklamy na
konkretnej stronie, chyba ze zainteresowane Strony zawrg stosowng
umowe normujaca te kwestie w odmienny sposéb.

§ 2. Zmiany zaméwienia

1. Zleceniodawca ma prawo do wprowadzenia zmian w zaméwieniu
dotyczacych tresci lub formy reklamy. W takim wypadku Zleceniodawca
w formie pisemnego zawiadomienia, zawierajacego doktadny opis
planowanych zmian, powiadomi o tym fakcie Wydawce — nie pdzniej niz
w terminach opisanych w harmonogramie wydawniczym pisma.

2. W wypadku przekroczenia terminu zgtoszenia zmian Wydawca ma
prawo do realizacji zaméwienia w jego pierwotnej wersji. Wydawca

w takim wypadku nie jest odpowiedzialny za skutki publikacji reklamy
w wersji pierwotnej, Zleceniodawca zas jest zobowiazany do zapfaty
wynagrodzenia w petnej wysokosci.

3. Wydawca ma prawo do odmowy wprowadzenia zmian opisanych

w § 2 pkt 1 Regulaminu, jezeli ich wprowadzenie okaze sie niemozliwe
ze wzgled6w technicznych lub z uwagi na inne zobowiazania Wydawcy,
i nie bedzie ponosit z tego tytutu jakiejkolwiek odpowiedzialnosci

w stosunku do Zleceniodawcy.

4. Wydawca zastrzega sobie prawo do odmowy sprzedazy powierzchni
reklamowej.

§ 3. Rezygnacja z zaméwienia

1. Zleceniodawca ma prawo do rezygnacji z zaméwienia (bez jakichkol-
wiek konsekwencji finansowych) w terminach skfadania zaméwieri na
reklamy, okreslonych w harmonogramie wydawniczym tytutu.
Rezygnacja z zamdwienia powinna by¢ potwierdzona na pismie.

2.W przypadku odstapienia przez Zleceniodawce od zamdwienia po ter-
minach sktadania zaméwieri na reklamy Zleceniodawca jest zobowiazany
do zaptaty Wydawcy ustalonego wynagrodzenia w petnej wysokosci.

3. W razie wycofania sie Zleceniodawcy ze zlecenia reklamowego

w trakcie jego realizacji Wydawca nabywa prawo do korekty rabatow

do wysokosci odpowiadajacej rabatowi odpowiadajacemu liczbie zre-
alizowanych reklam lub ogtoszen — zgodnie z aktualnie obowiazujacym
cennikiem. W takim przypadku Wydawca wystawi faktury korygujace VAT
do faktur wystawionych.

4. Zaméwienie dotyczace dowolnej strony oktadki magazynu nie podlega
anulowaniu.

§ 4. Wynagrodzenie

1. Z tytutu zamieszczenia reklam w czasopismach Zleceniodawca bedzie
uiszczat Wydawcy wynagrodzenie z géry (na podstawie faktury pro for-
ma) lub z dotu (na podstawie faktury VAT). Sposob oraz termin ptatnosci
zostang przez Strony uzgodnione i wpisane w formularzu zamowienia.
2. W wypadku opdznienia ptatnosci za czas opéZnienia naliczane beda
odsetki ustawowe.

3. Wydawca gwarantuje niezmiennosc stawek cenowych i rabatéw
jedynie w przypadku dokonania ptatnosci z gory, tj. tacznie ze ztozeniem
zaméwienia.

4. Wydawca niezwtocznie po dokonaniu emisji (publikacji) reklamy
wystawi i dostarczy fakture z tytutu sprzedazy powierzchni reklamowej,
na podstawie ktdrej Zleceniodawca dokona zaptaty w ustalonym terminie.

§ 5. Reklamacje

1. Zleceniodawca ma prawo zgtosi¢ Wydawcy reklamacje dotyczaca
jakosci publikowanej reklamy w formie pisemnego zawiadomienia

w maksymalnym terminie 2 tygodni od daty ukazania sie czasopisma.

2. Niedotrzymanie terminu reklamagji lub brak wymaganej formy pisem-
nej powodowac bedzie utrate przez Zleceniodawce prawa do reklamacji
danej reklamy.

3. Reklamacja powinna w sposéb szczegdtowy opisywac rodzaj wad lub
usterek opublikowanej reklamy.

4. Przyjecia i oceny zasadnosci reklamacji dokonuje upowazniony
przedstawiciel Wydawcy.

5. W wypadku uzasadnionej reklamacji Wydawca po konsultacji ze Zlece-
niodawca dokona stosownych zmian w reklamie podlegajacej reklamagj.
6. Ztozenie przez Zleceniodawce reklamacji nie powoduje wstrzymania
obowiazku Zleceniodawcy zapfaty za kolejne przyjete do publikacji reklamy.

§ 6. Inne postanowienia

1. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢ zamieszczonych reklam.
2. Zleceniodawca bedzie ponosi¢ w stosunku do Wydawcy petna odpo-
wiedzialnos¢ za szkody poniesione przez Wydawce zwiazane z tredcia lub
forma opublikowanej reklamy.

3. Reklamy nie moga narusza¢ praw osob trzecich, obowiazujacych przepisow
prawa i zasad wspétzycia spotecznego.

4. Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku do Zleceniodawcy
za brak realizacji umowionej lub zaméwionej publikacji w przypadku
dziatania sity wyzszej, przerw lub zaprzestania prac dostawcéw ustug
(np. Poczty Polskiej lub drukarni, w ktérej drukowane s czasopisma),
innych okolicznoscii i zdarzer zwiazanych z sita wyzsza (np. epidemia),

a takze anulowania wydania czasopisma, w ktérym reklama miata by¢
opublikowana.

5.W sprawach nieuregulowanych Regulaminem zastosowanie mie¢ beda
odpowiednie przepisy kodeksu cywilnego, ustawy o prawie prasowym

i ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

i
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Pawet Kruk
dyrektor wydawniczy
Wroctaw, 20.10.2023 .
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Wydawnictwo Raven Media publikuje tytuty ,MM Magazyn Przemystowy”, ,autoEXPERT” oraz ,elektrotechnik AUTOMATYK". W sktad naszego zespotu wchodzg ludzie z wieloletnim doswiadcze-
niem zdobytym w miedzynarodowym holdingu Vogel Communications Group. Holding ten reprezentujemy na rynku polskim w sektorze branzowych czasopism motoryzacyjnych i przemystowych
w ramach tytutéw: ,kfz-betrieb”, ,, Automobil Industrie”, ,Konstruktionspraxis”, ,Elektronikpraxis”, , Elektrotechnik” oraz grupy czasopism przemystowych opatrzonych wspélng marka ,MM”,

wydawanych facznie w 13 krajach w Europie i Azji.
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10 milionéw
klientow i oséb decyzyjnych
na catym Swiecie
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100+
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85 milionow
euro rocznych

.ll obrotéw spotek
portali online WSS grupy Vogel
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Wydawca
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